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Resumen

El objetivo de la presente investigacion es analizar el oportunismo percibido entre productores de café en el Estado
de México en funcion de variables como la informacion de mercado y algunas de control: edad, sexo, escolaridad y afios de
experiencia en la cafeticultura. Para ello se construyeron dos escalas para medir oportunismo ¢ informacion de mercado.
Posteriormente se analizaron su fiabilidad por medio del alfa de Cronbach y su validez de constructo a través de un Analisis
Factorial Exploratorio. En una siguiente etapa, se obtuvieron las puntuaciones factoriales y se estratificaron para,
finalmente, estimar un modelo de regresion logistica binario. Los resultados ofrecen evidencia sobre la importancia que

tiene la informacion de mercado entre los productores para reducir el oportunismo.

Palabras clave: Oportunismo, Informacion, regresion logistica, mercado de café, analisis factorial exploratorio.

Abstract

The objective of this research is to analyze perceived opportunism among coffee producers in the State of Mexico based on
variables such as market information and control factors: age, gender, education level, and years of experience in coffee
farming. To achieve this, two scales were developed to measure opportunism and market information. Subsequently, their
reliability was assessed using Cronbach's alpha, and their construct validity was examined through Exploratory Factor
Analysis. In the next stage, factorial scores were obtained and stratified in order to finally estimate a binary logistic
regression model. The results provide evidence regarding the importance of market information among producers to

reduce opportunism.

Key words: Opportunism, Information, Logistic regression, Coffee market, Exploratory factor analysis.
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Introduccion

Las razones por las cuales existen imperfecciones de informacion se explican por la presencia de incertidumbre,
complejidad, capacidades cognitivas limitadas en los agentes economicos (que forman parte de la naturaleza
humana), y la existencia de informacion asimétrica (Chakravarti, 2017), lo que hace de la informacion un recurso

escaso y facilita las conductas oportunistas.

Como senalan Rothschild y Stiglitz (1976), atin con la presencia de una minima informaciéon imperfecta los precios
de equilibrio determinados en mercados competitivos dejan de ser viables. De hecho, para Stiglitz (1979)
los mercados constituyen por si mismos una variable endogena que es determinada, entre otras cosas, por barreras de

entrada, incentivos para aglomerar y los costos de informacion.

Eventos como la crisis financiera de 2008 dej6 en evidencia que la informacion que poseen los agentes econdmicos
es imperfecta y que incluso hay importantes asimetrias de informacién que desembocan en comportamientos
individuales alejados de los supuestos de la teoria estandar y mas cercanos a conductas nocivas como el fraude,

falsificacion, divulgacion de informacion inapropiada entre otros (Chakravarti, 2017).

Aunado a la informacion imperfecta se encuentra la racionalidad limitada propia del ser humano, lo cual se conjuga
dando como resultado, de acuerdo con Williamson (1989), la generacion de contratos incompletos, lo que es
aprovechado por una propension natural a actuar de manera oportunista desde el marco de la teoria de costos
de transaccion. Para Moschandreas (1997) el oportunismo es incluso una condicion para la generacion de fricciones
y en su ausencia no hay razones para la existencia de instituciones economicas; sin embargo, tal comportamiento
resulta perjudicial para al menos una de los agentes involucrados en los procesos de intercambio, pues el
oportunismo aparece cuando alguna de las partes saca ventaja de otra (Hill, 1990) y puede manifestarse con
informacion distorsionada, incompleta y con intencion de confundir (Garcia y Taboada, 2012). En palabras
de Williamson (1975) es la busqueda del interés propio con malicia, y puede disminuir a medida que las estructuras
organizacionales son mas eficientes (Brouthers, 2002). El oportunismo es un problema enmarcado dentro
de entornos de informacion imperfecta, siendo ésta ultima uno de los insumos principales en los procesos de toma de

decisiones mediante los cuales son asignados los recursos.

En la literatura reciente sefiala que las conductas oportunistas restan confianza entre los pequefios productores,
incluso entre los dedicados a la produccion de subsistencia limitando sus posibilidades de participar en mercados y

adquirir nuevos ingresos (Jardon y Martinez, 2022).

Frente a las asimetrias de informacidn presentes en los mercados, particularmente entre los pequefios productores
de café y sus contrapartes de mayor tamafio se ha considerado que la formacion de organizaciones cooperativas son
un vehiculo eficiente para la reduccion de comportamientos oportunistas; sin embargo, este comportamiento se
observa incluso al interior de cooperativas agricolas en busca de tomar el control de los procesos de eleccion,
carteras de clientes y proveedores (Sanchez, Arcas y Hernandez, 2024), asi como el uso de otros recursos tangibles
dentro de las organizaciones (Diakité, Royer, Rousseliére y Tamini, 2022). Ademads, se ha encontrado que no

garantiza la ausencia de oportunismo por parte de proveedores y compradores (Sanchez, Arcas y Bijman, 2024).
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Por otro lado, la percepcion de un mayor riesgo a sufrir oportunismo en la agricultura a pequeia escala es uno de los
principales factores que provocan el abandono de contratos, particularmente cuando la informacion es considerada
confusa para una de las partes (Zantsi, Mulanda y Hlakanyane, 2021). No obstante, la agricultura por contratos es, al
mismo tiempo, considerada un mecanismo util para reducir el oportunismo presente en los mercados spot ya que

reduce el riesgo al que se exponen los pequefios productores de café¢ (Hung et al., 2019).

Asimismo, el oportunismo reduce las relaciones de confianza y cooperacion entre productores de café y
compradores locales cuando existen antecedentes de oportunismo por lo que genera distanciamiento en este ambito
(Peralta, Shupp y Arslan, 2022), lo cual resulta util considerar pues las conductas oportunistas pueden incluso
provenir por parte de actores gubernamentales en la consecucion de beneficios propios (Ruml, y Qaim, 2020) y que

potencialmente podrian conllevar hacia una pérdida de confianza en autoridades publicas.

El problema del oportunismo en el mercado de café se considera uno de los principales obstaculos para los
productores quienes logran capturar 10% de las ganancias en relacidon al precio fijado al publico en canales
de distribucion locales (Hung-Anh y Bokelmann, 2019). El oportunismo se considera puede reducirse mediante
informacién de mercado que permite a los productores del aromatico establecer acuerdos mas convenientes para
ellos (Nicoleli, Nair de Carvalho, Miranda de Castro y Dos Santos, 2016).

Por tales motivos, la presente investigacion tiene por objetivo analizar el oportunismo percibido entre productores de
café en el Estado de México en funcion de variables como la informacién de mercado y algunas variables de control:

edad, sexo, escolaridad y afios de experiencia en la cafeticultura.

Para tal proposito, se aplicaron 199 cuestionarios en 2023 que fueron utilizados para la construccion de un indice de
informacion de mercado y otro de oportunismo validados mediante un analisis factorial exploratorio. Posteriormente
se estimo una regresion logistica ordinal para determinar cuales son las variables que se relacionan con poseer una
mayor cantidad de informacion de mercado. Finalmente, se estim6 un segundo modelo logit para determinar que

variables incrementan la probabilidad de sufrir conductas oportunistas por parte de los compradores.

Los resultados sefialan que la informacién de mercado que poseen los productores de café es un elemento toral
para reducir el oportunismo que experimentan frente a compradores y acopiadores. Por otro lado, resalta que las
conductas oportunistas les ocurren a los cafeticultores sin distincion de su experiencia en la actividad, sexo, edad e

incluso su nivel de escolaridad, lo que resalta atin mas el papel de la informacion.

La presente investigacion se divide en tres apartados adicionales a la presente introduccion. En primer lugar,
se describe la metodologia empleada para el analisis. Seguido de ello, se presentan los resultados sobre fiabilidad y
validez de constructo en la escala empleada, asi como los obtenidos por medio de la estimacion de un modelo de

regresion logistica binario. Finalmente, se ofrecen las conclusiones del estudio.
Metodologia

Para alcanzar el objetivo de la presente investigacion se suministré un cuestionario a 203 mediante un muestreo no
probabilistico. Cada reactivo se respondid de acuerdo a una escala de 0 a 10. Para la aplicacion del instrumento se
conto6 con ayuda de 20 capacitadores técnicos de la Secretaria del Campo (Secampo) del Estado de México quienes,

previa capacitacion, recabaron los datos durante el afio 2023.
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Cabe sefialar que de los 203 cuestionarios aplicados se descartaron 4 por contener informacion incompleta, por lo
que la muestra final incluyd 199. Posteriormente se llevd a cabo la captura, limpieza y ordenamiento de
la informacion. El siguiente procedimiento consistid en analizar los estadisticos descriptivos en busca
de valores atipicos. En el cuadro 1 se presentan las preguntas correspondientes a las dos escalas que se suministraron

a los participantes.

Cuadro 1.

Escalas de oportunismo e informacion

mnemonico Pregunta (oportunismo)
Oport 1 (Qué tan justo le parece el precio que recibe por su café?
Oport_2 (Qué tan sencillo considera negociar el precio con sus compradores?
Oport 3 (Qué tanto reconocen la calidad de su café los compradores?
Oport_4 (Qué tanto respetan el precio del café los compradores?
Oport_5 En general, ;Qué tan sencillo es que se cumpla el trato que hace con los compradores?
mnemonico Pregunta (informacion de mercado)
Info 1 (Qué tanto sabe sobre los requisitos que debe cumplir su café para venderlo en mercados de espe-
nfo
- cialidad, exportacion, origen, entre otros?
Info 2 (Qué tanto sabe sobre el precio al que venden el café los productores de su comunidad?
Info 3 (Qué tan facil es encontrar compradores?
Info 4 (Qué tan facil es encontrar compradores que paguen mejor precio por su café?
Info 5 (Qué tanto sabe sobre el precio al que se vende el café en otros municipios?
Info 6 (Qué tanto conoce acerca de los gustos y preferencias del consumidor?

Fuente: elaboracion propia.

Una vez realizado lo anterior, se estimaron las pruebas de esfericidad de Bartlett y la prueba Kaiser-Meyer-Olkin
(kmo). La primera establece la hipotesis nula de que la matriz de correlaciones de datos es una matriz identidad, es
decir, que no hay un grado suficiente de correlacion entre las variables como para suponer que sea viable estimar un
andlisis factorial exploratorio (AFE). La segunda prueba es menos sensible al numero de observaciones e indica qué

tan aceptables serian los resultados del AFE (De la Garza, Morales y Gonzalez, 2013).

Seguido de lo anterior, se llevd a cabo un AFE que consiste en una técnica de analisis multivariado que
realiza un examen de la posibilidad de que unas pocas variables latentes representen muchas variables individuales,
lo cual se estim6 por medio del método de ejes principales debido a que no requiere cumplimiento del supuesto de

normalidad (Lloret-Segura et al., 2014) y se recomienda para tamafios muestrales pequeios (Beauducel, 2001).
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La cantidad de factores a retener se decidid a partir de la estimacién de los valores propios, los cuales deben

ser mayores a uno (Hair et al., 2007).

De igual manera, se calculd el coeficiente de alfa de Cronbach (1951) para determinar la fiabilidad y replicabilidad
de la escala de medida. Posteriormente, se empled el método de minimos cuadrados ordinarios para estimar las

puntuaciones factoriales de cada individuo.

En seguida se utilizé el método de estratificacion de maxima varianza propuesto por Dalenius y Hodges (1959) para
transformar las puntuaciones factoriales, dadas en numeros reales, a una variable categorica para facilitar la
interpretacion de los datos. Asi, se establecieron las categorias “bajo nivel de oportunismo” y “alto nivel de
oportunismo”. Por su parte, para la informacién de mercado se establecieron tres: “bajo nivel de informacion

LR I3

de mercado”, “medio nivel de informacion de mercado” y “alto nivel de informacion de mercado”.

Finalmente, para poder determinar qué variables determinan la informacion de mercado y el oportunismo percibido
entre productores de café del Estado de México se estimaron dos modelos de regresion logistica, asi como sus
pruebas correspondientes para verificar su ajuste y significacion estadistica. Este tipo de modelos permiten
estimar las probabilidades de ocurrencia de un evento y siguen una dindmica no lineal (Cameron y Trivedi, 2005).

Las variables explicativas fueron:

Cuadro 2.

Variables explicativas

Variable Mnemonico

(Alguna vez ha recibido consejos, asesorias o recomendaciones de otros productores para | Asesoria
mejorar la calidad de su café?

(Alguna vez otro productor le ha prestado herramienta y equipo para la produccion o | Ayuda Herr
transformacion del café?

(Alguna vez otro productor le ha apoyado transportando su café? Ayuda_trans
Edad Edad

Sexo Sexo
Escolaridad Escolaridad
Afios de experiencia como productor de café Experiencia

Fuente: elaboracion propia.
Resultados

Se obtuvieron 199 cuestionarios con informacion completa para el estudio en los municipios de Amatepec (72),
Tlatlaya (38), Tejupilco (18), Temascaltepec (15), San Simén de Guerrero (16), Texcaltitlan (8), Santo Tomas de
los Platanos (7), Sultepec (6), Zacualpan (5), Zacazonapan (5), Ixtapan del Oro (5), San Martin Otzoloapan (3)
y Valle de Bravo (1). La muestra se compone por 24.12% de mujeres y 75.88% hombres, todos productores de
café en el Estado de México. Respecto a sus niveles de escolaridad 11.06% no cuenta con ningun tipo de estudios,
38.19% cuentan con primaria, 20.60% con secundaria, 7.04% con preparatoria y 23.12% con estudios superiores.

En el cuadro 3 se aparecen los estadisticos descriptivos del resto de las variables.
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Cuadro 3.

Variables de estudio

Informacion de mercado Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
baja=0 27 13.57 13.57

media =1 110 55.28 68.84

alta=2 62 31.16 100

Total 199 100

Oportunismo Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Oportunismo alto =0 54 27.14 27.14

Oportunismo bajo = 1 145 72.86 100

Total 199 100

Asesoria Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
No=0 27 13.57 13.57

Si=1 172 86.43 100

Total 199 100

Ayuda Herr Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
No=0 148 74.37 74.37

Si=1 51 25.63 100

Total 199 100

Ayuda trans Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
No=0 173 86.93 86.93

Si=1 26 13.07 100

Total 199 100

Sexo Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
0 =hombre 48 24.12 24.12

1 = mujer 151 75.88 100

Total 199 100

Escolaridad Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
0 = sin escolaridad 22 11.06 11.06

1 = primaria 76 38.19 49.25

2 = secundaria 41 20.6 69.85

3 = preparatoria 14 7.04 76.88

4 = estudios superiores 46 23.12 100

Total 199 100

Fuente: elaboracion propia.

S

o Para revisar la fiabilidad de los constructos de informacion de mercado y oportunismo, se estimé el alfa de Cronbach
o0

g para cada uno. En general, los valores obtenidos para cada constructo resultan fiables (cuadro 4), razon por la cual el
3
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Cuadro 4.

Alfa de Cronbach
Oportunismo (alfa = 0.95)
ftem Alfa Alfa estandarizado Media Desv. Est.
Oport_I 0.95 0.95 6.5 2.4
Oport_2 0.95 0.95 6.8 2.4
Oport 3 0.93 0.93 7.4 2.6
Oport 4 0.94 0.94 7.5 2.6
Oport_5 0.94 0.94 7.6 2.6
Informacion de mercado (alfa = 0.85)
ftem Alfa Alfa estandarizado Media Desv. Est.
Info 1 0.88 0.88 3.5 2.8
Info 2 0.82 0.83 7 2.5
Info 3 0.8 0.81 7.2 2.4
Info 4 0.8 0.81 6.5 2.2
Info 5 0.81 0.82 5.9 2.6
Info 6 0.81 0.82 6.7 2.6

Fuente: elaboracion propia.

Posteriormente, se estimaron las pruebas de esfericidad de Bartlett y de Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) para verificar si
es pertinente la estimacion de un andlisis factorial exploratorio y la calidad de los resultados respectivamente.
Las pruebas indican que tanto el constructo de informacion de mercado (Bartlett = 534.70 y KMO = 0.89) como el
de oportunismo (Bartlett = 294.38 y KMO = 0.82) cuentan con matrices de correlacion diferente a una matriz
identidad, por lo que se rechaza la hipotesis nula de que no existe suficiente relacion entre variables como para
estimar un AFE. De igual manera, en ambos casos, se observa que el resultado de la prueba KMO sefiala que es

apropiado continuar con la validez de constructo.

Respecto a la validez de constructo se observo que las variables de ambas escalas se agrupaban en un unico factor
respectivamente, lo que muestra que comparten varianza y que miden oportunismo e informacion de mercado entre
productores de café. En ambos casos (cuadro 5).

Cuadro 5.

Numero de factores a extraer

Oportunismo (varianza explicada = 82.00%)

Factor Valor propio ajustado Valor propio no ajustado Sesgo estimado
1 4.02 4.22 0.20

2 0.25 0.33 0.08

3 0.22 0.22 0.00

4 0.22 0.13 -0.09

5 0.29 0.10 -0.19

Oportunismo e informacioén imperfecta entre productores de café del Estado de México



27 nim. 68, 2026

o

ISSN: 2954-4750, a

63

blicos

RCC

Cog

Celso Rodrigo Rivera Rojo

98

Informacion (varianza explicada = 56.00%)

Factor Valor propio ajustado Valor propio no ajustado Sesgo estimado
1 3.33 3.57 0.24

2 0.87 0.99 0.12

3 0.44 0.47 0.03

4 0.46 0.42 -0.05

5 0.50 0.37 -0.13

6 0.40 0.18 -0.22

Fuente: elaboracion propia.

A partir de lo anterior se estimé un AFE por medio del método de ejes principales con el propdsito de extraer un
factor para cada constructo. Como se aprecia en el cuadro 6, el primer factor en ambos casos presenta cargas
factoriales elevadas. Se observa también que la variable Info 1 tiene una carga factorial en un segundo factor;
sin embargo, no hay cargas elevadas en el resto de los reactivos por lo cual no puede ser extraido pues carece de sen-

tido si no comparte varianza con, por lo menos, otro item (Morales-Vallejo, 2011).

Cuadro 6.

Andalisis factorial exploratorio

Oportunismo

Factor 1 Factor 2 Factor 3 h2 u2 com
Oport 5 0.94 -0.19 -0.08 0.93 0.072 1.1
Oport 3 0.94 -0.03 -0.06 0.89 0.115 1
Oport 4 0.91 -0.2 0.1 0.87 0.126 1.1
Oport 1 0.87 0.19 0.12 0.81 0.195 1.1
Oport 2 0.86 0.25 -0.07 0.8 0.198 1.2
Informacion

Factor 1 Factor 2 Factor 3 h2 u2 com
Info 3 0.9 -0.27 -0.33 1 0.0024 1.5
Info 2 0.84 -0.31 0.45 1 0.0042 1.8
Info 4 0.81 0 -0.15 0.68 0.3194 1.1
Info 6 0.73 0.07 -0.04 0.53 0.4663 1
Info 5 0.71 0.39 0.1 0.66 0.3373 1.6
Info 1 0.36 0.49 0.02 0.37 0.6297 1.9

Fuente: elaboracion propia.

A continuacién, mediante una regresion por minimos cuadrados ordinarios se obtuvieron las puntuaciones
factoriales, las cuales constituyen una combinacion lineal de las respuestas dadas por cada uno de los
productores para medir su oportunismo (media = 3.02e-11 y desviacion estandar = 0.98) e informacion de mercado
(media = -4.52e-11 y desviacion estandar = 0.98). Posteriormente se estratificaron obteniendo los resultados

presentados en la tabla 3. Con las puntuaciones factoriales estratificadas, se estimé un modelo de regresion logistica
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binario considerando a Oportunismo (Y), como variable endogena en funcioén de: informacion de mercado (X)),
experiencia (X>), escolaridad (Xj3), sexo (X;) y Edad (X5).

A partir de la prueba de significacion estadistica basado en la distribucion chi cuadrada (y* = 63.65; p valor = 0.00)
se observa una significacion general de la especificacion con un ajuste de 27.35% estimado a partir del pseudo-R>.
Como primer hallazgo se tiene que, al realizar el analisis de significacion de manera individual para cada una
de las variables, se aprecia que la informacion de mercado que poseen los productores tiene un efecto positivo

reducir el oportunismo (cuadro 7).

Este resultado es congruente con lo sugerido en investigaciones recientes (Rivera, Ovando y Nava, 2023) quienes
sefalan la importancia de la informacién para reducir conductas oportunistas y costos de transaccion en el mercado
de café. Asimismo, Rivera, Ovando y Mejia (2024) sefialan que poseer informaciéon de mercado permite a los

agentes economicos realizar sus procesos de intercambio de manera mas eficiente.

Cuadro 7.

Resultados del modelo de regresion logistica

Oportunismo

0 = alto

1 = bajo Coef. Std. Err. zZ P>|z| Intervalo de confianza (95%)
informacion 2.66 0.46 5.77 0.00 1.75 3.56
Experiencia 0.02 0.01 1.13 0.26 -0.01 0.04
Escolaridad -0.10 0.16 -0.62 0.53 -0.42 0.22

Sexo -0.33 0.50 -0.67 0.50 -1.31 0.65

Edad -0.02 0.02 -1.17 0.24 -0.05 0.01
Constante -0.42 1.08 -0.39 0.70 -2.54 1.69

Fuente: elaboracion propia.

Las variables de control no resultaron significativas, lo cual resulta interesante pues resalta la importancia de la
informacién mercado para experimentar menor oportunismo frente a sus compradores y acopiadores. Asimismo, los
resultados indican que sin informacion, los cafeticultores estardan mas expuestos al oportunismo aun y cuando
posean cierto grado de escolaridad, experiencia en la actividad y sin importar si se trata de hombres o mujeres

o su edad.

En términos probabilisticos, los resultados sefialan que ante un nivel alto nivel de informacioén de mercado da a los
productores una probabilidad del 99% de padecer un grado bajo de incertidumbre. En contraste, aquellos con bajos

niveles de informacion tienen apenas 4% de probabilidades (cuadro 8).

Oportunismo e informacioén imperfecta entre productores de café del Estado de México
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Cuadro 8.

Probabilidades marginales

Intervalo de confianza

Informacion de mercado Probabilidad marginal ~ Desv. Est.  z P>zl  (95%)

Nivel bajo de informacion de

mercado 0.04 0.03 1.37 0.17 -0.02 0.09
Nivel medio de informacion de

mercado 0.59 0.09 6.38 0.00 0.41 0.77
Nivel alto de informacién de

mercado 0.99 0.01 137.56 _ 0.00  0.97 1.00

Fuente: elaboracion propia.

Como sefialan Gelo, Muchapondwa, Shimeles y Dikgang (2020) bajos niveles de informacion ponen en desventaja a
los productores. Ademas, los costos asociados a su obtencion pueden resultar en incentivos para abandonar el
mercado y destinar su produccion al autoconsumo (Tadesse y Bahiigwa, 2015). Asi, el acceso a la informaciéon
es considerado un problema medular en el cafeticultura (Gathura, 2013) y un elemento prioritario en la generacion
de politicas publicas (Gelo et al., 2020).

Conclusiones

Como se menciond, las conductas oportunistas que experimentan los productores de café es uno de los principales
problemas en su actividad econdmica. Su existencia obedece a la presencia de informacion asimétrica y racionalidad
limitada que desembocan en contratos siempre incompletos que son aprovechados por una propension humana al

oportunismo.

En este sentido, al analizar el efecto que tienen diversas variables en el oportunismo experimentado por productores
de café en el Estado de México, se encontré que las condicione sociodemograficas, asi como los afios de experiencia

en la actividad no inciden en el grado de oportunismo.

Se infiere entonces que el fenomeno de oportunismo acontece sin distincion de las variables sefialadas, lo cual
obedece a que se trata de un problema de caracter estructural, es decir, a las condiciones generales en que se
encuentran los productores de café, los cuales son principalmente minifundistas, habitantes de zonas marginadas

y con poca experiencia en la comercializacion del aromatico.

Por otro lado, los resultados proveen de evidencia para afirmar que mientras mayor sea la informacion de mercado
que poseen los productores de café, menor sera el grado de oportunismo que enfrenten. Por tal motivo, se considera
preciso que el desarrollo de politicas ptiblicas vaya en ese sentido ofreciendo informacion precisa sobre la ubicacion
de compradores, precios pagados, demanda y otros aspectos torales para lograr un conocimiento mayor de las

dinamicas actuales del mercado.

De lo anterior subyacen como futuras lineas de investigacion y politica publica la creacion de plataformas de
informacion accesibles e inteligibles para los pequefios productores, asi como el asesoramiento y capacitacion sobre

gustos, preferencias y tendencias de mercado, asi como de localizacion de la demanda.

Oportunismo e informacioén imperfecta entre productores de café del Estado de México
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